Flr (Aktivitat / Projekt) Von (Autor:innen) Datum lteration #

WTT Impact Canvas v3

WIRKUNG
INPUT - what we mobilise OUTPUT — What we produce l OUTCOME -whratweworkfor IMPA CTeWhatwehope for l

Beitrag zur Lésung Produkt/Aktivitat/MaBnahme Mehrwert (- direkte Wirkung) Anderungen (- indirekte Wirkung)
Was bieten/transferieren wir, um die Herausforderungen/ Welche (neuen) Produkte/Aktivitaten/Formate/etc. Welche Mehrwerte sind fiir die involvierten Welche Wirkungen/Veranderungen auf weitere - .
c . . . h . | . . ; Was wiirde passieren, falls
Probleme zu l6sen (Wissen/Technologie/Angebote/etc.)? haben wir zur Losung der Herausforderung Zielgruppen/Stakeholder und die Region/ Teile der Gesellschaft, neben den Zielgruppen/ . N
entwickelt und setzen wir ein? das Feld zu beobachten? Stakeholdern auf regionaler/nationaler/inter- die PrOdUkte/A_‘kt'V'tat?q/
nationaler Ebene sind zu beobachten/mdglich? MaBnahmen nicht realisiert

Zielgruppen R ?
Wer - (Ver-)Anderung werden?

Welche Anderungen wiirden
nicht eintreten?

Was bedeutet das Nicht-Eintreten
der Anderungen fir die einzelnen
Zielgruppen/Stakeholder bzw.

flir die Region?

Ubergeordnete Probleme

Wen wollen wir erreichen?
— Welche Herausforderung
Wer hat dartber hinaus wollen wir |8sen?

Einfluss auf das Vorhaben? Ressourcen Indikatoren - Ergebnisse Indikatoren - Ergebnisse

Welche Ressourcen/Infrastruktur/ Welche qualitativen und Welche Werte/ Welche qualitativen und Welche Werte/
Dienstleistungen/etc. werden zur quantitativen Indikatoren Aussagen quantitativen Indikatoren ~ Aussagen
Umsetzung eingesetzt/missen kdnnen die Wirkung der belegen diese kdnnen die Mehrwerte belegen diese
noch beschafft werden? einzelnen Produkte/ Indikatoren? messen? Indikatoren?
Aktivitaten/MaBBnahmen
messen?

Gibt es andere Folgen, die aufgrund
des Nicht-Eintretens der Anderungen
zu beobachten sind?
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Stakeholder
Beispiele: Beispiele:
- Anzahl der Durchfiihrung - neue Skills
- Anzahl der Nutzer:innen - héherer ROI
- Reichweite - bessere Positionierung
- Akzeptanz - verbesserte Vertrauensverhéaltnisse
- Zufriedenheit - neue Technologien
- Weiterempfehlungen - neue Partner

Uberraschungen
Welche nicht antizipierten Ziele wurden erreicht? Welche nicht erwarteten Effekte sind zu beobachten?

creative commons Das Impacterfassung Canvas entstand im Rahmen des Innovation Hub 13.

22 . mpacterfs \ '
?w’a innohub13.de CC-BY-SA ESorientiert sich am Business Model Canvas von Business Model Foundry AG.

Weitergabe und Bearbeitung setzen eine Namensnennung voraus.





